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GENÈSE DU PROJET

3. Monoprix lance en 2016 son programme 
MONOPRIX TOUS CULTIV’ACTEURS, en partenariat 

avec le label BEE FRIENDLY®. 33 fournisseurs 
partenaires sont engagés aux côtés de l’enseigne.
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1. En 2008, Monoprix lançait son programme 
Partenariats Agricoles Monoprix, avec un cahier 
des charges portant sur la qualité des produits et 

les bonnes pratiques agricoles. 

2. Monoprix a souhaité donner un nouvel élan à 
cette démarche et travaille avec ses partenaires 

à la diminution de l’utilisation des pesticides, 
particulièrement les pesticides « tueurs 

d’abeilles ».



NOTRE PROJET MONOPRIX TOUS CULTIV’ACTEURS
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QUI SONT LES PRODUCTEURS DE MONOPRIX ?
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MONOPRIX INSCRIT SES PRODUCTEURS DANS UNE 
DYNAMIQUE DE PROGRÈS
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• Monoprix accompagne ses fournisseurs dans 
une logique de progrès :

– Un contrat de partenariat sur 3 ans est signé entre les 
fournisseurs et l’enseigne

– Les fournisseurs sont visités par des experts (auditeurs 
qualité, ingénieur agronome) pour les aider à 
modifier leurs pratiques et faire des progrès, année 
après année.

– Le partage des bonnes pratiques est favorisé lors de 
journées d’échanges (avec des experts entre autre).

1. Les fournisseurs 
respectent un socle de 
base (bonnes pratiques 
agricoles).

2. Ils se mettent dans une 
logique de progrès en 
modifiant leurs pratiques 
agricoles.

3. Ils pourront in fine 

atteindre le label BEE 
FRIENDLY® mais 
l’obtention du label n’est 
pas un prérequis pour 
rentrer dans la 
démarche.



UNE NOUVELLE IDENTITÉ POUR LA MARQUE
MONOPRIX EN FRUITS & LÉGUMES
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COMMUNICATION EN MAGASIN
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Vitrines
Brochure 
client 16 pages

Ecran plasma Radio 
monop’

Catalogues produits
Ecran plasma 

VDEF

Message radio 

VDEF



MERCHANDISING ET ANIMATIONS MAGASINS
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COMMUNICATION OUTDOOR
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E-mailing client Site marchand monoprix.fr



COMMUNICATION RÉSEAUX SOCIAUX

• Opération #rienàcacher sur Facebook + site canvas

• Mise en avant des produits sur Instagram

• Présentation de la démarche sur Twitter
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COMMUNICATION CORPORATE

• Rubrique dédiée sur le site corporate de Monoprix (monoprixtouscultivacteurs.fr)

• Dossier de presse, portage et dossier de presse digital

• Création d’une newsletter parties prenantes : envoyées 4 fois par an
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